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MỞ ĐẦU 

 

1. Tính cấp thiết của đề tài 

Xúc tiến thương mại là hoạt động thúc đẩy, tìm kiếm cơ hội mua bán hàng hoá 

và cung ứng dịch vụ; nó có vai trò trong việc hỗ trợ hoạt động bán hàng của thương 

nhân, giúp cho việc bán hàng dễ dàng và năng động hơn, đưa hàng hóa vào kênh 

phân phối hợp lý, có lợi thế cho thương nhân, từ đó giúp giảm chi phí và đạt doanh 

thu cao; tạo điều kiện cho các doanh nghiệp tồn tại và phát triển trên thị trường một 

cách bình đẳng, hiệu quả với nguồn lực của mình. Tuy nhiên trong thực tế, có nhiều 

tổ chức, cá nhân kinh doanh không tuân thủ các quy định của pháp luật làm ảnh 

hưởng tới quyền lợi của người tiêu dùng như: khuyến mại gian dối, quảng cáo sai sự 

thật bằng cách đưa các thông tin không trung thực, thiếu chính xác về nguồn gốc, 

xuất xứ, nhãn mác, chất lượng, tổ chức hội chợ, triển lãm sai phép, bán hàng hóa 

kém chất lượng cho người tiêu dùng… Nhà nước Việt Nam cũng rất quan tâm đến 

hoạt động xúc tiến thương mại và đã ban hành nhiều văn bản pháp luật để điều chỉnh 

hoạt động này, đem lại hiệu quả và có những bước phát triển đáng kể không chỉ với 

các thương nhân mà còn đối với người tiêu dùng và toàn xã hội. Tuy nhiên, trong 

quá trình áp dụng vẫn còn nhiều bất cập gây ảnh hưởng đến quyền lợi người tiêu 

dùng. Với mong muốn nghiên cứu hệ thống các quy định pháp luật của Việt Nam về 

xúc tiến thương mại, đánh giá hiệu quả thi hành pháp luật về xúc tiến thương mại tại 

tỉnh Quảng Trị nhằm có những giải pháp thiết thực hoàn thiện pháp luật và góp phần 

phát triển kinh tế Quảng Trị thông qua hoạt động xúc tiến thương mại. Chính vì vậy, 

tôi đã chọn đề tài Pháp luật xúc tiến thương mại qua thực tiễn tại Quảng Trị làm 

đề tài luận văn cao học của mình. 

2. Mục tiêu nghiên cứu 

Đề tài tìm hiểu nhằm nghiên cứu một cách khái quát, đầy đủ những vấn đề lý 

luận, những quy định của pháp luật và thực trạng của hệ thống pháp luật Việt Nam 

về xúc tiến thương mại và thực tiễn tại Quảng Trị; qua đó sẽ đưa ra các giải pháp 

hoàn thiện pháp luật về XTTM và nâng cao hiệu quả thi hành pháp luật nói chung 

và tại tỉnh Quảng Trị nói riêng. 

3. Đối tượng và phạm vi nghiên cứu 

- Đối tượng nghiên cứu: Những quy định của pháp luật Việt Nam về xúc tiến 

thương mại; thực tiễn thi hành quy định pháp luật về xúc tiến thương mại tại Quảng 

Trị; từ đó đưa ra những định hướng và giải pháp cụ thể nhằm hoàn thiện pháp luật 

và nâng cao hiệu quả thi hành pháp luật về xúc tiến thương mại. 

- Phạm vi nghiên cứu: Về nội dung, Luận văn tập trung nghiên cứu về xúc tiến 

thương mại dưới góc độ pháp luật qua quy định trong Luật Thương mại năm 2005, 

Luật Quảng cáo năm 2002, Luật Bảo vệ quyền lợi người tiêu dùng năm 2010, Luật 

Cạnh tranh năm 2018 và các văn bản pháp luật hiện hành điều chỉnh về vấn đề này; 

về không gian, nghiên cứu các quy định của pháp luật và thực tiễn thi hành pháp luật 

về xúc tiến thương mại tại Quảng Trị; về thời gian, nghiên cứu thực tiễn thi hành 

pháp luật về xúc tiến thương mại tại Quảng Trị từ năm 2015 đến năm 2020. 
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4. Phương pháp nghiên cứu 

Luận văn sử dụng phương pháp khảo cứu tài liệu, phân tích, bình luận, tổng 

hợp, đánh giá, diễn giải, phân tích, đối chiếu, thống kê, tổng hợp, quy nạp, so sánh, 

đánh giá. 

5. Ý nghĩa khoa học và thực tiễn của Luận văn 

- Về khoa học: Thực hiện Đề tài giúp tác giả cũng cố lý thuyết 

4. Mục đích và nhiệm vụ nghiên cứu đề tài 

4.1. Mục đích nghiên cứu 

Luận văn làm sáng tỏ cơ sở lý luận về XTTM; đánh giá thực tiễn thi hành pháp 

luật về xúc tiến thương mại tại Quảng Trị; trên cơ sở những bất cập được xác định đó 

để đề xuất những định hướng và những giải pháp hoàn thiện pháp luật Việt Nam và nâng 

cao hiệu quả áp dụng các quy định của pháp luật về xúc tiến thương mại tại Quảng Trị. 

4.2. Nhiệm vụ nghiên cứu 

Một là, tập hợp các tài liệu về xúc tiến thương mại và các quy định  pháp luật 

xúc tiến thương mại; 

Hai là, nghiên cứu, phân tích những vấn đề lý luận chung về xúc tiến thương 

mại được quy định trong các văn bản Luật hiện hành; 

Ba là, phân tích đánh giá thực trạng pháp luật và thực tiễn áp dụng pháp luật về 

xúc tiến thương mại tại Quảng Trị; 

Bốn là, chỉ ra được những kết quả cũng như những hạn chế, bất cập của pháp 

luật Việt Nam cũng như quá trình thi hành pháp luật về XTTM. 

5.  Cơ sở phương pháp luận và phương pháp nghiên cứu 

5.1. Cơ sở phương pháp luận 

Để hoàn thành bài luận văn này, tác giả nghiên cứu các phương pháp sau: Phương 

pháp luận chủ nghĩa duy vật biện chứng và chủ nghĩa duy vật lịch sử của triết học Mác 

- Lênin; tư tưởng Hồ Chí Minh về xây dựng Nhà nước pháp quyền Xã hội chủ nghĩa; 

đường lối, chủ trương chính sách của Đảng và Nhà nước về nền kinh tế thị trường và 

pháp luật kinh doanh - thương mại. 

5.2. Phương pháp nghiên cứu 

Bên cạnh đó, luận văn còn sử dụng một số phương pháp cụ thể sau: 

- Phương pháp phân tích, bình luận, tổng hợp: Phương pháp này được sử dụng 

tại Chương 1 làm sáng tỏ những vấn đề lý luận về xúc tiến thương mại. 

- Phương pháp đánh giá, diễn giải, phân tích, đối chiếu, thống kê: Phương pháp 

này được sử dụng tại Chương 2 nhằm phân tích quy định pháp luật, đánh giá thực 

trạng pháp luật và thực tiễn thi hành pháp luật tại Quảng Trị. 

- Phương pháp tổng hợp, quy nạp: Phương pháp này được sử dụng tại Chương 

3 khi nghiên cứu định hướng và đề xuất giải pháp hoàn thiện pháp luật, giải pháp 

nâng cao hiệu quả thi hành pháp luật về xúc tiến thương mại tại Quảng Trị. 

- Phương pháp so sánh, đánh giá: Phương pháp này giúp cho đề tài có được 

cái nhìn toàn diện, đúng đắn về vấn đề cần nghiên cứu, từ đó rút ra được những kết 

luận, giải pháp có tính chính xác và khoa học. 
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6. Bố cục luận văn 

Ngoài phần mở đầu, kết luận và danh mục tài liệu tham khảo, luận văn gồm có 

3 chương: 

Chương 1: Một số vấn đề lý luận pháp luật về xúc tiến thương mại. 

Chương 2: Thực trạng pháp luật và thực tiễn thi hành pháp luật về xúc tiến 

thương mại tại Quảng Trị. 

Chương 3: Định hướng và giải pháp hoàn thiện pháp luật, nâng cao hiệu quả thi 

hành pháp luật về xúc tiến thương mại. 

Ngoài ra còn có Bảng viết tắt, Mục lục, Danh mục tài liệu tham khảo. 
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Chương 1 

MỘT SỐ VẤN ĐỀ LÝ LUẬN PHÁP LUẬT VỀ XÚC TIẾN THƯƠNG MẠI 

 

1.1. Khái quát về xúc tiến thương mại 

1.1.1. Khái niệm về xúc tiến thương mại 

Xúc tiến thương mại (tiếng Anh: trade promotion) là một hoạt động rất quan 

trọng và cần thiết trong quá trình kinh doanh của công ty. Trong nhiều tình thế hiệu 

lực của hoạt động này có tác dụng quyết định đến kết quả của hành vi mua bán hàng 

hoá và thông báo cho công chúng biết về những thông tin quan trọng về sản phẩm 

như chất lượng và tác dụng của sản phẩm. 

Có rất nhiều cách tiếp cận đối với khái niệm xúc tiến thương mại trong kinh 

doanh. Theo định nghĩa chung thì xúc tiến thương mại được hiểu là: "Bất kỳ nỗ lực 

nào từ phía người bán để thuyết phục người mua chấp nhận thông tin của người bán 

và lưu trữ nó dưới hình thức có thể phục hồi lại được". 

Xuất phất từ góc độ thương nhân, xúc tiến thương mại được hiểu một cách tổng 

hợp và cụ thể như sau: Xúc tiến thương mại là một lĩnh vực hoạt động Marketing 

đặc biệt và có chủ đích được định hướng vào việc chào hàng chiêu khách và xác lập 

một quan hệ thuận lợi nhất giữa công ty và bạn hàng của nó với tập khách hàng tiềm 

năng trọng điểm nhằm phối hợp và triển khai năng động chiến lược và chương trình 

Marketing-mix đã lựa chọn của thương nhân. 

Về nguyên tắc xúc tiến thương mại phân theo đặc trưng của kênh truyền thông, 

lựa chọn có hai lớp: xúc tiến thương mại đại chúng/gián tiếp và xúc tiến thương mại 

cá nhân/trực tiếp. Trong mỗi lớp trên lại được phân loại tiếp theo tiêu thức loại công 

cụ xúc tiến thương mại chủ yếu được sử dụng thành các nhóm xúc tiến đặc trưng: 

Lớp thứ nhất: xúc tiến quảng cáo đại chúng, cổ động chiêu khác, gián tiếp, quan hệ 

công chúng; Lớp thứ hai: khuyến mại bán hàng trực tiếp, cá nhân, Marketing trực 

tiếp. Như vậy tuỳ thuộc từng loại sản phẩm, từng loại công cụ xúc tiến thương mại 

có những chương trình xúc tiến thương mại phù hợp nhằm đảm bảo đạt hiệu quả 

cao. 

1.1.2. Đặc điểm của xúc tiến thương mại 

Hoạt động xúc tiến thương mại có những đặc điểm chủ yếu sau: 

Về tính chất: Đây là hoạt động thương mại, nhằm mục đích sinh lời và thường 

do thương nhân thực hiện. Tuy nhiên, khác với các loại hoạt động thương mại khác, 

xúc tiến thương mại có ý nghĩa hỗ trợ cho hoạt động mua bán hàng hóa, cung ứng 

dịch vụ hay các hoạt động thương mại có mục đích sinh lời khác, tạo cơ hội khuyến 

khích, thúc đẩy các hoạt động này thực hiện với hiệu quả cao nhất. 

Về chủ thể: Chủ thể thực hiện chủ yếu là thương nhân (người bán hàng, người 

cung ứng dịch vụ). Tuy nhiên, do đặc thù của các hình thức này mà có những tổ 

chức, cá nhân không phải là thương nhân cũng tham gia vào hoạt động này với những 

vai trò nhất định như người phát hành quảng cáo (cơ quan báo chí trong quan hệ 

phát hành sản phẩm quảng cáo). 

Về mục đích: Tìm kiếm, thúc đầy cơ hội mua bán hàng hóa, cung ứng dịch vụ, 

cơ hội đầu tư và thông qua đó, nhằm đáp ứng mục đích lợi nhuận của thương nhân. 

file:///C:/Users/UX028721/Desktop/%25BA%25BFng_Anh%22tiếng%20Anh
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Về cách thức thực hiện bao gồm việc Thương nhân tự mình tiến hành xúc tiến 

thương mại hoặc thuê thương nhân khác thực hiện dịch vụ xúc tiến thương mại cho 

mình. 

1.1.3. Chức năng và vai trò của xúc tiến thương mại 

1.1.3.1. Chức năng của xúc tiến thương mại 

Xúc tiến thương mại là bộ phận quan trọng, phát huy hiệu quả nhanh và cao 

trong chính sách giao tiếp khuếch trương, quảng bá sản phẩm của các tổ chức, các 

nhân kinh doanh. Xúc tiến thương mại có chức năng quan trọng trong thị trường 

hàng công nghiệp và đang thành công trong thị trường hàng tiêu dùng. Qua nghiên 

cứu, có thể nhân thấy, hầu hết xúc tiến thương mại được tổ chức để thực hiện các 

chức năng chính sau đây: 

1.1.3.2. Vai trò của xúc tiến thương mại 

Xúc tiến thương mại có vai trò quan trọng, đươc thể hiện qua các nội dung sau: 

Một là, đối với nền kinh tế: 

Xúc tiến thương mại giúp phát triển kích thích sản xuất: Thông qua việc quảng 

cáo giới thiêu sản phẩm, hàng hóa, đưa ra các chế độ ưu đãi khuyến mại để thu hút 

khách hàng, qua việc so sánh hàng hóa, dịch vụ của đơn vị mình với sự phát triển, 

các tiến bộ về công nghệ, khoa học kỹ thuật tại các hội chợ, triển lãm thương mại, 

so sánh khả năng đáp ứng các nhu cầu thị trường của mình các đơn vị thêm quyết 

tâm trong việc mở rộng sản xuất, cải tiến kỹ thuật, nâng cao công nghệ, tạo ra nhiều 

sản phẩm với giá thành cạnh tranh hơn. Ngoài nguồn thu ngân sách từ việc bán hàng 

qua quảng cáo, khuyến mại, qua các hoạt động tổ chức hội chợ, triển lãm, xúc tiến 

thương mại giúp phát triển kích thích sản xuất thì nền kinh tế còn có những lợi ích 

lớn sau: Khuyến khích sản xuất, tạo môi trường đầu tư; tạo mối liên kết giữa các 

doanh nghiệp; bệ phóng cho xuất khẩu; nâng cao hình ảnh quốc gia. 

Hai là, đối với doanh nghiệp: 

Hoạt động XTTM với nhiều hinh thức tạo nhiều thuận lợi cho DN. 

Với hoạt động về Hội chợ Triển lãm, doanh nghiệp có những cơ hội sau: Gặp 

gỡ đối tác, bán hàng, bạn hàng: Trước hết, hội chợ là nơi doanh nghiệp có thể tìm 

kiếm, gặp gỡ các đối tác cũng như tìm hiểu về nhau. Do vậy, tham gia hội chợ, triển 

lãm thương mại là một trong những phương pháp thích hợp đối với việc chào hàng. 

Điều này đặc biệt phát huy tác dụng tại những hội chợ chuyên ngành, những Hội 

chợ thương mại quốc tế có quy mô với sự tham gia của các doanh nghiệp lớn trong 

và ngoài nước. Với hoạt động quảng cáo, khuyến mại giúp cho DN giới thiệu được 

sản phẩm, hàng hóa của DN mình và nâng cao thương hiệu, khả năng canh tranh. 

1.2. Các hình thức xúc tiến thương mại 

Xúc tiến thương mại bao gồm các hình thức sau: 

1.2.1. Khuyến mại 

Khuyến mại là hành vi xúc tiến thương mại bán hàng, cung ứng dịch vụ thông 

qua việc dành cho khách hàng những lợi ích vật chất nhất định. 

Cách thức khuyến mại cũng rất đa dạng, khách hàng có thể được giảm giá, được 

nhận quà tặng, phần thưởng hay phiếu mua hàng có ưu đãi, được tặng thêm hàng 

hóa khi mua lượng hàng nhất định, … 

https://chiakhoaphapluat.vn/thu-tuc-dang-ky-hoat-dong-khuyen-mai-moi-nhat/
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Khuyến mại có ý nghĩa giới thiệu một sảm phẩm mới hoặc đã được cải tiến, 

khuyến khích tiêu dùng, tăng thị phần của doanh nghiệp trên thị trường. 

1.2.2. Quảng cáo thương mại 

Quảng cáo là hoạt động giới thiệu hàng hóa và dịch vụ thương mại của thương 

nhân thông qua các phương tiện quảng cáo như phương tiện thông tin đại chúng, các 

ấn phẩm, bảng, biển, pa - nô, áp phích, … 

Quảng cáo có ý nghĩa thông tin đến khách hàng về chủng loại, tính năng, tác 

dụng, giá cả… của hàng hóa, dịch vụ để từ đó kích thích nhu cầu mua sắm và sử 

dụng dịch vụ của khách hàng. 

1.2.3. Trưng bày, giới thiệu hàng hóa, dịch vụ 

Trưng bày, giới thiệu hàng hóa, dịch vụ là hoạt động dùng hàng hóa, tài liệu về 

hàng hóa, dịch vụ để giới thiệu tới khách hàng về sản phẩm hàng hóa, dịch vụ của 

mình. 

Hình thức này có ý nghĩa giới thiệu những thông tin về hàng hóa đến khách 

hàng; trưng bày, giới thiệu hàng hóa mang bản chất của hoạt động quảng cáo, song 

pháp luật Việt Nam lại quy định đây là một hình thức xúc tiến thương mại độc lập. 

1.2.4. Hội chợ, triển lãm thương mại 

Hội trợ thương mại là hoạt động được tiến hành tại một thời gian và địa điểm 

nhất định.Trong đó nhà kinh doanh được trưng bày hàng hóa của mình nhằm mục 

đích tiếp thị, bán hàng, thiết lập giao dịch. 

Triển lãm thương mại là hoạt động được thực hiện thông qua việc trưng bày 

hàng hóa, tài liệu về hàng hóa (theo chủ đề, thời gian, địa điểm, quy mô nhất định) 

để giới thiệu, quảng cáo về hàng hóa với khách hàng. 

1.3. Pháp luật về xúc tiến thương mại 

1.3.1. Khái niệm về pháp luật xúc tiến thương mại 

Khái niệm XTTM ra đời muộn bởi vì hoạt động XTTM được tạo thành từ sự 

phát triển của nền kinh tế thị trường nơi mà các thương nhân tự do trao đổi, buôn 

bán hàng hóa với nhau. Người tiêu dùng được quyền lựa chọn hàng hóa, dịch vụ 

mong muốn cho phù hợp với nhu cầu của mình. Khi đó, sự cạnh tranh trong kinh 

doanh, mua bán là điều tất yếu; chính vì vậy, XTTM hình thành là cầu nối quan 

trọng, tạo ra sân chơi lành mạnh giúp các thương nhân đem sản phẩm gần hơn đến 

tay người tiêu dùng. 

Khái niệm pháp luật về XTTM được hiểu theo cả nghĩa rộng và nghĩa hẹp. 

Theo nghĩa rộng: Bao gồm nghiên cứu cả về nội dung và hình thức. 

Về nội dung, pháp luật về XTTM là tổng hợp các quy định pháp luật điều chỉnh 

quan hệ xã hội hình thành trong quá trình nhà nước, thương nhân và các tổ chức thực 

hiện hoạt động XTTM. Về hình thức, các quy định pháp luật về XTTM được ghi 

nhận trong nhiều văn bản, thuộc nhiều lĩnh vực pháp luật khác nhau, trong đó chủ 

yếu là lĩnh vực pháp luật thương mại. Các quan hệ xã hội hình thành trong hoạt 

XTTM rất đa dạng, song chủ yếu nhắc đến hai nhóm quan hệ cơ bản, đó 

Tóm lại, có thể định nghĩa một cách chung nhất: Pháp luật về XTTM là hệ 

thống các quy tắc xử sự do Nhà nước ban hành hoặc thừa nhận, điều chỉnh các quan 

hệ xã hội phát sinh trong quá trình tổ chức và tham gia hoạt động XTTM của thương 

nhân. 

https://lawkey.vn/quang-cao-thuong-mai/
https://lawkey.vn/trung-bay-gioi-thieu-hang-hoa-dich-vu/
https://lawkey.vn/hoi-cho-trien-lam-thuong-mai/
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1.3.2. Nội dung điều chỉnh của pháp luật về XTTM 

Sự điều chỉnh của pháp luật thương mại đối với XTTM được thể hiện qua 

những vấn đề cơ bản sau đây: 

Một là, quy định về chủ thể tổ chức tham gia XTTM 

Ba là, quy định về trình tự thủ tục, đăng ký tổ chức, tham gia XTTM 

Bốn là, quy định về dịch vụ XTTM. 

Năm là, quy định về xử lý vi phạm trong hoạt động XTTM 

Nội dung của pháp luật về XTTM bị chi phối bởi ba yếu tố cơ bản: cơ chế quản 

lý kinh tế, quá trình tự do hóa thương mại và đạo đức, văn hóa, truyền thống kinh 

doanh của người Việt Nam. 

Thứ nhất, cơ chế quản lý kinh tế 

Mỗi nền kinh tế đều có đặc trưng riêng của nó, mà dựa vào đó có thể phân loại 

các nền kinh tế thành: kinh tế thị trường vận hành theo cơ chế thị trường, kinh tế chỉ 

huy vận hành theo cơ chế kế hoạch hóa tập trung; kinh tế hỗn hợp vận hành theo cơ 

chế thị trường có sự quản lý của Nhà nước. Mỗi cơ chế quản lý kinh tế đều tạo ra 

cho pháp luật những đặc trưng riêng về nội dung, do mỗi Nhà nước có phương thức 

tác động khác nhau vào nền kinh tế. 

Thứ hai, quá trình tự do hóa thương mại. Tự do hóa thương mại là một thuật 

ngữ chung chỉ hoạt động loại bỏ các cản trở hiện hành đối với hàng hóa và thương 

mại dịch vụ. Mục đích quan trọng của tự do hóa thương mại là dần gỡ bỏ rào cản 

thuế quan, xóa bỏ mọi rào cản thương mại, hướng tới tự do hóa thương mại. Tự do 

hóa thương mại là khái niệm được đề cập nhiều trong thương mại quốc tế với nội 

dung chính là những cải cách trong hệ thống chính sách kinh tế và các chính sách 

khác liên quan, nhằm xóa bỏ dần mọi cản trở trong hoạt động thương mại, bao gồm 

thuế quan và phi thuế quan. Những cải cách này nhằm đáp ứng yêu cầu chủ trương 

hội nhập kinh tế quốc tế và hội nhập khu vực, vừa là tiền đề tạo “áp lực” cho Chính 

phủ trong tiến trình thực hiện tự do hóa thương mại nội địa. Đây là yếu tố quan trọng 

quyết định nội dung pháp luật thương mại trong giai đoạn hiện nay. 

Thứ ba, đạo đức, văn hóa, truyền thống kinh doanh của người Việt Nam 
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Kết luận Chương 1 

 

Qua nghiên cứu Chương 1 của luận văn, tác giả tập trung phân tích một số vấn 

đề lý luận về XTTM và pháp luật về XTTM ở Việt Nam hiện nay. Hoạt động XTTM 

là một bộ phận không thể thiếu trong chính sách thương mại quốc gia; vì vậy, pháp 

luật hiện hành đã kịp thời điều chỉnh các vấn đề trọng tâm, cốt lõi để căn cứ vào đó 

thương nhân thực hiện. Pháp luật về XTTM đã dần tinh giảm các thủ tục hành chính 

tạo điều kiện thuận lợi cho thương nhân trong việc tổ chức hoạt động. 

Việc tạo ra khung pháp lý là cần thiết cho thương nhân thực hiện quyền tự do 

trong hoạt động XTTM trong sự tôn trọng lợi ích của nhà nước, của người tiêu dùng 

và thương nhân khác, đồng thời là công cụ để nhà nước kiểm soát, ngăn ngừa những 

tiêu cực phát sinh trong hoạt động XTTM của thương nhân, góp phần hình thành và 

đảm bảo môi trường cạnh tranh lành mạnh trong kinh doanh. 

Trong chương này, tác giả cũng phân tích làm rõ khái niệm, đặc điểm, chức 

năng, vai trò của xúc tiến thương mại. Luận văn cũng đã phân tích khung pháp luật 

về XTTM, nêu ra được khái niệm pháp luật XTTM, nội dung và các yếu tố ảnh 

hưởng đến pháp luật XTTM và nội dung của pháp luật về XTTM.  Điều này đã xây 

dựng được một cơ sở lý luận có tính khoa học hệ thống cho việc nghiên cứu Chương 

2 của luận văn. 
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Chương 2 

THỰC TRẠNG PHÁP LUẬT VIỆT NAM VÀ THỰC TIỄN 

THI HÀNH PHÁP LUẬT VỀ XÚC TIẾN THƯƠNG MẠI 

TẠI QUẢNG TRỊ 

 

2.1. Thực trạng pháp luật Việt Nam về xúc tiến thương mại 

2.1.1. Thực trạng quy định pháp luật về chủ thể xúc tiến thương mại 

Việc tìm kiếm, thúc đẩy cơ hội thương mại là nhu cầu tất yếu của thương nhân 

khi tham gia vào thị trường. Luật Thương mại 2005 quy định rõ quyền tổ chức, tham 

gia XTTM của thương nhân. Theo đó, thương nhân Việt Nam, chi nhánh thương 

nhân nước ngoài tại Việt Nam có quyền trực tiếp tham gia XTTM về hàng hóa, dịch 

vụ mà mình kinh doanh hoặc thuê thương nhân kinh doanh dịch vụ XTTM thực hiện. 

Vì vậy, thương nhân là chủ thể tổ chức tham gia XTTM. 

2.1.2. Thực trạng quy định pháp luật về cơ quan quan quản lí xúc tiến thương 

mại 

Cơ quan quản lý nhà nước có thẩm quyền đối với hoạt động XTTM bao gồm 

Sở Công thương và Bộ Công thương. Trong đó, Bộ Công thương có trách nhiệm 

giải quyết việc đăng ký tổ chức, cá nhân tham gia XTTM  ở nước ngoài. Sở Công 

thương có trách nhiệm vụ giải quyết việc đăng ký tổ chức XTTM tại Việt Nam. 

2.1.3. Thực trạng quy định pháp luật về dịch vụ xúc tiến thương mại 

Việc tham gia hoạt động XTTM qua quảng cáo, hội chợ, triển lãm có thể thông 

qua hợp đồng dịch vụ ký kết với thương nhân chuyên kinh doanh hoạt động XTTM. 

Thương nhân kinh doanh dịch vụ XTTM thực hiện hoạt động XTTM cho thương 

nhân khác để hưởng thù lao theo hợp đồng dịch vụ. 

2.1.4. Thực trạng quy định pháp luật về xử lí hành vi vi phạm xúc tiến thương 

mại 

Theo quy định hiện hành, các hành vi vi phạm pháp luật trong hoạt động XTTM 

sẽ bị xử lý hành chính. Việc xử lý vi phạm hành chính được thực hiện theo Nghị định 

số 185/2013/NĐ-CP ngày 15/11/2013 quy định về xử phạt vi phạm hành chính trong 

hoạt động thương mại (được sửa đổi một số điều bởi Nghị định 124/2015/NĐ-CP của 

Chính phủ). Chủ thể trong hoạt động XTTM là thương nhân, do đó, chủ thể vi phạm 

pháp luật trong hoạt động này cũng bao gồm thương nhân. Việc xử lý vi phạm được 

tiến hành đối với tất cả chủ thể vi phạm, phổ biến là đối với doanh nghiệp vì đây là 

chủ thể chủ yếu, thường xuyên tham gia vào hoạt động xúc tiến thương mại bằng 

hình thức quảng cáo, khuyến mại, hội chợ, triển lãm thương mại. Pháp luật hiện hành 

quy định về hành vi vi phạm và hình thức xử lý đối với hành vi vi phạm đối với từng 

hình thức XTTM như: Văn bản hợp nhất số 1433/VBHN-BVHTTDL ngày 

10/4/2017 của Bộ Văn hóa, Thể thao và Du lịch hợp nhất Nghị định quy định xử 

phạt vi phạm hành chính trong lĩnh vực văn hóa, thể thao, du lịch và quảng cáo. Cụ 

thể: Phạt tiền từ 10.000.000 đồng đến 20.000.000 đồng đối với một trong các hành 

vi sau đây: QCMP có tác dụng như thuốc gây hiểu nhầm sản phẩm đó là thuốc; 

QCMP có nội dung không phù hợp với một trong các tài liệu theo quy định; QCMP 

thiếu một trong các nội dung sau: tên mỹ phẩm; tính năng, công dụng chủ yếu của 

mỹ phẩm trừ trường hợp tính năng, công dụng đã được thể hiện trên tên của sản 
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phẩm; tên và địa chỉ của tổ chức, cá nhân chịu trách nhiệm đưa sản phẩm ra thị 

trường; các cảnh báo theo quy định. Đây là mức phạt đối với cá nhân vi phạm, đối 

với tổ chức sẽ gấp 2 lần đối với mức phạt trên. Ngoài ra, còn áp dụng biện pháp khắc 

phục hậu quả như buộc cải chính thông tin; buộc tháo gỡ, tháo dỡ hoặc xóa quảng 

cáo. 

Đối với hành vi quảng cáo sai sự thật, không đúng quy cách, chất lượng, công 

dụng, nhãn hiệu, kiểu dáng, chủng loại, bao bì, xuất xứ, chỉ dẫn địa lý, phương thức 

phục vụ, thời hạn sử dụng, thời hạn bảo quản, bảo hành của hàng hóa, dịch vụ; quảng 

cáo lừa dối, gây nhầm lẫn cho công chúng, người tiêu dùng, khách hàng về tổ chức, 

cá nhân, sản phẩm, hàng hóa, dịch vụ được quảng cáo với tổ chức, cá nhân, sản 

phẩm, hàng hóa, dịch vụ khác hoặc lừa dối, gây nhầm lẫn về tính năng, tác dụng 

của sản phẩm, hàng hóa, dịch vụ được quảng cáo...sẽ bị phạt tiền từ 50.000.000 

đồng đến 70.000.000 đồng. 

Đối với hành vi QCMP khi chưa được cơ quan quản lý Nhà nước có thẩm quyền 

cấp số tiếp nhận phiếu công bố sản phẩm mỹ phẩm hoặc chưa nộp hồ sơ đăng ký 

quảng cáo mỹ phẩm sẽ bị phạt tiền từ 10.000.000 đồng đến 20.000.000 đồng. Đây 

là mức phạt đối với cá nhân vi phạm, đối với tổ chức sẽ gấp 2 lần đối với mức phạt 

trên... 

2.2. Thực tiễn thi hành pháp luật về xúc tiến thương mại tại tỉnh Quảng Trị 

2.2.1. Tình hình tổ chức hoạt động xúc tiến thương mại tại tỉnh Quảng Trị 

Hộng xúc tiến thương mại được tổ chức với mục đích giúp các doanh nghiệp 

có cơ hội giới thiệu sản phẩm nhằm tìm kiếm cơ hội hợp tác, trao đổi hàng hóa, dịch 

vụ, kinh doanh đầu tư, chuyển giao công nghệ hoặc khảo sát mẫu mã, thị hiếu, tìm 

kiếm sản phẩm mới cũng như trưng bày, quảng bá sản phẩm của mình. Thực tế cho 

thấy, lợi ích từ XTTM được doanh nghiệp giới thiệu, tư vấn sử dụng hàng hóa rõ 

ràng, được lựa chọn trực tiếp hàng hóa dựa trên tiêu chí chất lượng, mẫu mã và giá 

cả. Doanh nghiệp có cơ hội tiếp cận với người tiêu dùng, ghi dấu ấn về thương hiệu 

sản phẩm, dịch vụ. Từ năm 2015 đến hết năm 2019, Sở Công Thương tỉnh Quảng 

Trị đã tiếp nhận đăng ký phối hợp tổ chức và hỗ trợ nhiều hoạt động XTTM. Cụ thể, 

các đơn vị tổ chức quảng cáo các sản phẩm xà phòng, dầu ăn, hàng nông sản đưa ra 

nhiều chương trình khuyến mại hàng hóa, sản phẩm, dịch vụ. 

Riêng Hội chợ, triển lãm (là hình thức XTTM nổi bật nhất tại Quảng Trị) thì 

có 38 đợt hội chợ, phần lớn các hội chợ tổ chức đều có quy mô khá lớn, có số lượng 

đông đảo doanh nghiệp tham gia và thu hút lượng lớn người tiêu dùng đến tham 

quan, mua sắm. Số lượng hội chợ qua các năm không có sự đột phá, trung bình có 

từ 6-8 hội chợ/năm. Đáng chú ý, trong các hội chợ được tổ chức là Hội chợ Thương 

mại và quảng bá Du lịch Quảng Trị năm 2019. Hội chợ là dịp để tỉnh Quảng Trị nói 

chung cũng như các huyện, thị xã, thành phố trên địa bàn tỉnh triển lãm, giới thiệu 

tiềm năng, thế mạnh của địa phương, kêu gọi thu hút đầu tư; đồng thời để các doanh 

nghiệp, các cơ sở sản xuất kinh doanh trên địa bàn tỉnh xúc tiến thương mại, tiêu thụ 

các sản phẩm, quảng bá du lịch và các dịch vụ, ẩm thực đặc trưng của tỉnh; thúc đẩy 

hoạt động xúc tiến thương mại, du lịch và đầu tư; tạo cơ hội để các tổ chức, doanh 

nghiệp của các tỉnh, thành phố trong và ngoài nước trao đổi, tìm kiếm cơ hội đầu tư 

phát triển sản xuất kinh doanh, mở rộng thị trường, liên kết xúc tiến thương mại, du 
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lịch; tăng cường mối quan hệ hợp tác, liên doanh, liên kết trong lĩnh vực công nghiệp, 

thương mại và du lịch giữa các doanh nghiệp trong tỉnh với doanh nghiệp các tỉnh, 

thành phố trong và ngoài nước; giới thiệu tiềm năng, thế mạnh, các thương hiệu sản 

phẩm chủ lực của tỉnh Quảng Trị với các doanh nghiệp, nhà đầu tư, khách du lịch 

trong nước và Quốc tế. Hội chợ có quy mô 370 gian hàng với sự tham gia của của 

150 doanh nghiệp, đơn vị, các Trung tâm Khuyến công và xúc tiến thương mại của 

một số tỉnh, thành phố và một số doanh nghiệp của tỉnh Savannakhet (CHDCND 

Lào)... hội chợ đã trưng bày, giới thiệu nhiều mặt hàng phong phú và đa dạng với 

các sản phẩm nông lâm, hải sản, thực phẩm chế biến, hàng thủ công mỹ nghệ, đồ gỗ, 

nội thất, sản phẩm làng nghề, may mặc, thời trang, da giày, vật liệu xây dựng, xe ô 

tô, kim khí điện máy. Trong 07 ngày diễn ra, hội chợ thu hút hơn 40.000 lượt khách 

tham quan mua sắm, trong đó có những khách hàng đến từ các vùng miền lân cận; 

tổng giá trị giao dịch tại hội chợ ước tính đạt trên 07 tỷ đồng. 

Đặc biệt, Hội chợ đã thu hút được hơn 70 đơn vị, doanh nghiệp trên địa bàn 

tỉnh tham gia với hơn 200 gian hàng trong đó có điểm nhấn là giới thiệu, triển lãm 

một số thành tựu về phát triển kinh tế của tỉnh sau 30 năm lập lại tỉnh; đồng thời 

tăng cường công tác xúc tiến đầu tư, thương mại và du lịch, điều đó được thể hiện 

trực tiếp thông qua các Gian triển lãm, giới thiệu thành tựu về kinh tế xã hội của tỉnh 

qua 30 năm đổi mới và phát triển; Gian của Trung tâm xúc tiến đầu tư thương mại 

và du lịch của tỉnh; Gian giới thiệu tiềm năng, thế mạnh và quảng bá các sản phẩm 

đặc trưng của địa phương của 10 huyện, thị xã thành phố; các doanh nghiệp trong 

tỉnh với các mặt hàng trưng bày nhiều chủng loại, đa ngành, đa lĩnh vực với nhiều 

hàng hóa, dịch vụ có chất lượng, thương hiệu được thị trường ưa chuộng như: vật 

liệu xây dựng, gỗ MDF; bia Hà Nội Quảng Trị; may mặc; sản phẩm nông sản hữu 

cơ; phân bón; săm lốp Camel; Chaichareon Việt - Thái; sản phẩm chế biến nông 

lâm, thủy hải sản và thực phẩm chế biến; sản phẩm làng nghề; Các doanh nghiệp 

thuộc hiệp hội du lịch tỉnh tổ chức các gian giới thiệu, quảng bá các tour, tuyến, điểm 

du lịch và các món ẩm thực đặc sản của địa phương. 

2.2.2. Đánh giá việc thi hành pháp luật về xúc tiến thương mại tại tỉnh 

Quảng Trị 
Trên địa bàn tỉnh, tuy hoạt động XTTM chưa nhiều nhưng đa số các thương 

nhân tuân thủ pháp luật trong hoạt động XTTM. Một số doanh nghiệp đã ý thức 

được vai trò, tầm quan trọng của việc tuân thủ pháp luật về XTTM để quảng bá, giới 

thiêệu hình ảnh của doanh nghiệp. Tuy nhiên trình độ phát triển thấp của nền kinh 

tế đã ảnh hưởng không nhỏ tới trình độ phát triển chung của doanh nghiệp, do vậy 

tính chuyên nghiệp kém được coi là một trong những yếu điểm mà các doanh nghiệp 

trên địa bàn mắc phải. Qua nghiên cứu và khảo sát thực tế, hội chợ thương mại vẫn 

tồn tại những doanh nghiệp thể hiện sự yếu kém trong công tác quảng cáo, khuyến 

mại hàng hóa, trưng bày hàng hóa trong hội chợ thương mại dẫn đến tình trạng hàng 

hóa sắp xếp một cách sơ sài, thậm chí cẩu thả. 
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Kết luận Chương 2 

 

Trong nghiên cứu tại Chương 2 Luận văn đã làm rõ được quy định của pháp 

luật Việt Nam hiện hành về XTTM. Tác giả đã phân tích, đánh giá, rút ra được những 

ưu điểm cũng như hạn chế trong quá trình thực hiện pháp luật đối với XTTM hiện 

nay. Pháp luật hiện hành đã ban hành các quy định điều chỉnh các quan hệ xã hội 

phát sinh trong hoạt động tổ chức và tham gia XTTM, nhưng bên cạnh đó còn những 

hạn chế nhất định. Các quy định của pháp luật vẫn chưa thống nhất, vẫn còn những 

quy định chồng chéo nhau. Các văn bản chưa sát với thực tế, chưa theo kịp với sự 

phát triển của đời sống xã hội. Vì vậy, pháp luật cần có những sửa đổi về mặt lý luận 

và thực tiễn đảm bảo tính khách quan, công bằng và hiệu quả XTTM. 

Qua thực tiễn tổ chức và tham gia XTTM ở Quảng Trị cho thấy, một chương 

trình XTTM được coi thành công khi thương nhân thu hút được nhiều khách hàng, 

tìm kiếm được nhiều cơ hội ký kết hợp đồng mua bán hàng hóa, tăng thị phần trên 

thị trường. Muốn đạt được những mục tiêu trên thì chất lượng hàng hóa cũng như 

uy tín thương nhân phải được đặt lên hàng đầu. Có như vậy thì mới kích thích nhu 

cầu tiêu thụ hàng hóa của người tiêu dùng, nâng cao khả năng cạnh tranh của thương 

nhân trên thị trường. Tác giả cũng đã nghiên cứu tình hình thực thi và áp dụng pháp 

luật về XTTM trên địa bàn tỉnh, rút ra được những vấn đề cơ bản cần được khắc 

phục về hoạt động XTTM. 
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Chương 3 

ĐỊNH HƯỚNG VÀ CÁC GIẢI PHÁP HOÀN THIỆN PHÁP LUẬT, NÂNG 

CAO HIỆU QUẢ THI HÀNH PHÁP LUẬT VỀ XÚC TIẾN THƯƠNG MẠI 

 

3.1. Định hướng hoàn thiện pháp luật và nâng cao hiệu quả thi hành pháp 

luật về XTTM 

Có thể thấy, Việt Nam đang trong quá trình phát triển nền kinh tế thị trường, 

nơi mà mọi sự trao đổi, lưu thông hàng hóa được diễn ra liên tục hàng ngày hàng 

giờ. Chính vì lẽ đó mà XTTM càng ngày càng thể hiện rõ vai trò, tầm quan trọng 

của mình đối với các doanh nghiệp. Từ nay đến năm 2030, đất nước ta tiếp tục đẩy 

mạnh toàn diện công cuộc đổi mới, phát triển và hội nhập trong bối cảnh tình hình 

quốc tế đang có những diễn biến rất phức tạp, khó lường với tốc độ nhanh. Đất nước 

cũng đối mặt với nhiều khó khăn, thách thức trong chuyển đổi mô hình phát triển và 

giải quyết một số vấn đề hệ trọng. Việt Nam tiếp tục thành công trong việc đàm phán, 

ký kết các Hiệp định thương mại tự do song phương và đa phương với các quốc gia và 

tổ chức quốc tế trong khu vực và trên thế giới, trong đó không thể không kể đến Hiệp 

định đối tác Toàn diện và Tiến bộ xuyên Thái Bình Dương (CPTPP) và Hiệp định 

thương mại tự do Việt Nam - EU (EVFTA). Việc tham gia 2 hiệp định này mang lại rất 

nhiều cơ hội phát triển kinh tế - xã hội cho Việt Nam, song bên cạnh đó cũng đặt ra yêu 

cầu và thách thức không nhỏ trong việc hoàn thiện thể chế chính sách, pháp luật có liên 

quan, tạo điều kiện cho hoạt động đầu tư kinh doanh của các nhà đầu tư trong và ngoài 

nước thời gian tới. Hệ thống pháp luật nói chung và hệ thống pháp luật về XTTM cần 

tiếp tục hoàn thiện, đáp ứng yêu cầu đổi mới, phát triển và hội nhập của đất nước. Đó 

là nhu cầu tự nhiên, tất yếu, là vấn đề mang tính chiến lược. 

Một là, hoàn thiện pháp luật và nâng cao hiệu quả thi hành pháp luật về XTTM 

cần phải xác định việc tham gia thị trường, cạnh tranh bình đẳng năng cao vị thế 

doanh nghiệp cũng như việc XTTM là trách nhiệm quan trọng của thương nhân trong 

nền kinh tế thị trường hiện nay ở nước ta và phải coi đó là trách nhiệm cụ thể của 

thương nhân; 

Hai là, hoàn thiện pháp luật về XTTM và nâng cao hiệu quả thi hành pháp luật 

về XTTM cần đảm bảo quyền tự do hoạt động xúc tiến thương mại. 

Ba là, hoàn thiện pháp luật về XTTM và nâng cao hiệu quả thi hành pháp luật 

về XTTM phải xuất phát từ thực tiễn Việt Nam cũng như đia phương, đồng thời tiếp 

thu có chọn lọc kinh nghiệm của quốc tế. 

Bốn là, hoàn thiện pháp luật về XTTM và nâng cao hiệu quả thi hành pháp luật 

về XTTM phải đi kèm với nâng cao khả năng của chủ thể kinh doanh và khả năng 

tự bảo vệ của chính bản thân NTD. 

3.2. Một số giải pháp hoàn thiện pháp luật và nâng cao hiệu quả thi hành 

pháp luật về XTTM tại tỉnh Quảng Trị 

Thực tiễn áp dụng pháp luật về  các vấn đề liên quan đến hoạt  XTTM luôn tồn 

tại không ít khó khăn, hạn chế. Do đó việc đưa ra các giải pháp để khắc phục những 

hạn chế đó luôn là vấn đề quan tâm của pháp luật. Trong phạm vi nghiên cứu của đề 

tài, tác giả đề xuất một số giải pháp liên quan nhằm hoàn thiện pháp luật và nâng hiệu 

quả thi hành pháp luật. 
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3.2.1. Giải pháp hoàn thiện pháp luật về xúc tiến thương mại 

Môt là, quy định cụ thể về tiêu chuẩn chất lượng hàng hóa, dịch vụ khi tham gia 

XTTM 

Pháp luật hiện hành quy định về việc những hàng hóa, dịch vụ nào không được 

phép tham gia vào hoạt động XTTM (Quảng cáo, hội chợ, triển lãm...). Quy định này 

khá tiến bộ, theo đó, trừ những trường hợp hàng hóa, dịch vụ không được phép tham 

gia vào hoạt động XTTM, còn lại thì sẽ được cho phép tham gia XTTM. Tuy nhiên, 

chính vì quy định mang tính khái quát này dễ dẫn tới hàng hóa, dịch vụ khi tham 

XTTM, nhất là tham gia chương trình khuyến mại, hội chợ, triển lãm thương mại là 

những sản phẩm, hàng hóa chất lượng rất bình thường, hàng quá hạn và  một số hàng 

hóa có nguồn gốc từ các chợ ở địa phương. Do đó, pháp luật cần có những quy định 

về tiêu chuẩn, điều kiện chất lượng hàng hóa, dịch vụ tham gia XTTM. Khi quy định 

tiêu chuẩn, điều kiện chất lượng hàng hóa tham gia XTTM cần phải có quy định tiêu 

chuẩn, điều kiện chất lượng hàng hóa tham gia chương trình XTTM, cụ thể là hoạt 

động khuyến mại; hội chợ, triển lãm thương mại... có sử dụng tên, chủ đề để quảng 

bá cho chất lượng hàng hóa và uy tín của thương nhân. Các quy định trên sẽ giúp giải 

quyết tình trạng hàng hóa không đạt chất lượng tham gia vào hội chợ, triển lãm thương 

mại, góp phần nâng cao hiệu quả của hoạt động xúc tiến thương mại bằng hình thức 

hội chợ, triển lãm thương mại. 

Hai là, hoàn thiện các quy định về chủ thể tổ chức các hoạt động XTTM qua 

hình thức hội chợ, triển lãm thương mại. 

Ba là, hoàn thiện trình tự, thủ tục đăng ký tổ chức, tham gia hoạt động XTTM 

Bốn là, những quy định về hành vi bị cấm trong hoạt động quảng cáo nói chung 

và quảng cáo mỹ phẩm nói riêng có nội dung cạnh tranh không lành mạnh, ảnh 

hưởng đến quyền lợi người tiêu dùng nên được quy định cụ thể tập trung trong văn 

bản luật chuyên ngành. 

Năm là, hoàn thiện các quy định về xử lý vi phạm trong hoạt động XTTM 

3.2.2. Giải pháp nâng cao hiệu quả thi hành pháp luật về XTTM đối với tỉnh 

Quảng Trị 

Thứ nhất, đối với bộ máy thực thi pháp luật về XTTM: cần nâng cao ý thức trách 

nhiệm và hoàn thiện thể chế quản lý, nâng cao năng lực hoạt động của bộ máy làm 

công tác quản lý XTTM cấp tỉnh. 

Thứ hai, đối với tổ chúc, cá nhân kinh doanh: cần nâng cao nhận thức, tính chủ 

động cho các doanh nghiệp địa phương tham gia XTTM. 

Thứ ba, đối với người tiêu dùng nói chung và NTD ở Quảng Trị nói riêng, cần 

nâng cao khả năng nhận thức và khả năng tự bảo vệ của chính bản thân của mình 

khi tham gia các hoạt động XTTM của các doanh nghiệp, nhất là các chương trình 

quảng cáo bán hàng trên các trang mạng xã hội và các chương trình khuyến mại. 
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Kết luận Chương 3 

 

Trên cơ sở nghiên cứu, đánh giá thực trạng các quy định của pháp luật và thực tiễn 

thi hành pháp luật về XTTM; tại Chương 3, tác giả đưa ra những định hướng và 

giải pháp nhằm khắc phục những tồn tại, hạn chế của pháp luật về XTTM. Ngoài 

việc sửa đổi bổ sung các văn bản quy phạm pháp luật có liên quan, cần sớm hoàn 

thiện bộ máy quản lí Nhà nước về XTTM. 

Trong chương này, tác giả đã nghiên cứu và làm rõ các nội dung: 

1. Đưa ra những định hướng cơ bản nhằm hoàn thiện pháp luật và nâng cao 

hiệu quả thi hành pháp luật về XTTM. Những định hướng này xuất phát từ nhu cầu 

thực tiễn tại Việt Nam nói chung và tỉnh Quảng Trị nói riêng. 

2. Trên cơ sở định hướng, tác giả đã đề xuất các giải pháp nhằm hoàn thiện nội 

dung pháp luật và nâng cao hiệu quả thi hành pháp luật về XTTM; trong đó có 02 

nhóm giải pháp cụ thể: 

- Giải pháp nhằm hoàn thiện pháp luật về XTTM 

- Giải pháp nhằm nâng cao hiệu quả thi hành pháp luật về XTTM 

Qua nghiên cứu cho thấy, những định hướng và giải pháp mà luận văn đưa ra 

xuất phát từ thực tiễn áp dụng pháp luật XTTM. Các giải pháp này là phù hợp với 

điều kiện của Việt Nam nói chung và tại tỉnh Quảng Trị nói riêng, đồng thời phù 

hợp với xu thế chung của Việt Nam trong quá trình hội nhập quốc tế. 
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KẾT LUẬN 

 

Có thể nhận thấy, hiện nay XTTM có ý nghĩa và vai trò quan trọng trong việc hỗ 

trợ các doanh nghiệp kinh doanh hiệu quả trên thị trường. Việc nghiên cứu, tìm hiểu 

các vấn đề lý luận, thực tiễn pháp luật về XTTM cũng như thực tiễn việc áp dụng pháp 

luật về XTTM tại tỉnh Quảng Trị, tác giả đã giải quyết và làm rõ những vấn đề sau 

đây: 

Thứ nhất, tác giả làm rõ khái niệm, đặc điểm về XTTM và pháp luật về XTTM; 

làm rõ các mối quan hệ mà pháp luật điều chỉnh để có một cái nhìn tổng thể, khách 

quan về XTTM và pháp luật về XTTM. Qua đó, có thể thấy XTTM thể hiện tầm quan 

trọng không chỉ riêng phạm vi mỗi doanh nghiệp mà còn cả ở phạm vi quốc gia. Hoạt 

động XTTM là một bộ phận không thể thiếu trong chính sách thương mại quốc gia. Vì 

vậy, pháp luật hiện hành đã kịp thời điều chỉnh các vấn đề trọng tâm, cốt lõi để căn cứ 

vào đó thương nhân thực hiện. Pháp luật về XTTM đã dần tinh giảm các thủ tục hành 

chính tạo điều kiện thuận lợi cho thương nhân trong việc tổ chức hoạt động XTTM. 

Việc tạo ra khung pháp lý là cần thiết cho thương nhân thực hiện quyền tự do thúc đẩy, 

hỗ trợ hoạt động kinh doanh. 

Thứ hai, từ các vấn đề lý luận, học viên đi vào phân tích cụ thể, làm rõ các vấn 

đề liên quan đến quy định về chủ thể XTTM, cơ quan quản lý, dịch vụ XTTM, xử lý 

các hành vi vi phạm XTTM. Pháp luật hiện hành đã ban hành các quy định điều chỉnh 

các quan hệ xã hội phát sinh trong hoạt động XTTM, nhưng bên cạnh đó là những 

hạn chế nhất định. Các quy định của pháp luật vẫn chưa thống nhất, vẫn còn tồn tại 

những quy định cần sửa đổi. Vì vậy, pháp luật cần có những sửa đổi về mặt lý luận và 

thực tiễn đảm bảo tính khách quan, công bằng và hiệu quả của hoạt động XTTM. 

Thứ ba, từ các nghiên cứu lý luận và thực tiễn, học viên đề ra một số giải pháp 

hoàn thiện pháp luật về XTTM từ thực tiễn hoạt động XTTM tại tỉnh Quảng Trị. Các 

giải pháp này xuất phát từ thực tiễn áp dụng pháp luật về XTTM. 
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